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Grundpreise 3

Preisliste Nr. 5, giltig ab 01.01.2009. Alle Preise in € zzgl. MwSt.

Satzspiegel: 350 x 520 mm StandardgroBen fiir Kleinanzeigen in s/w

Spaltenbreite: 55 mm Formatbeispiele (BxH) Grundpreis erm.Grundpreis Stark erm.Grundpreis
Spaltenzahl: 6 x Spaltenhdhe = 3.120 Gesamt-mm je 1/1 Seite

(55x20mm = 20mm) 32,00 29,00 22,00
Spaltenbreiten (55x47mm = 47 mm) 75,20 68,15 51,70
1= 55mm 4=232mm (55x74mm = 74mm) 11840 107,30 81,40
2=114mm 5=291 mm (55x 100 mm = 100 mm) 160,00 145,00 110,00
3=173mm 6 =350 mm (122x20mm = 40mm) 64,00 58,00 44,00
(122x47mm = 94 mm) 15040 136,30 103,40
nazxsbmm = 1S 23680 21 o258
(122x100mm = 200 mm) 320,00 290,00 220,00
Grundpreis (pro mm) 1,60
ErmaBigter Grundpreis ) . Kleinanzeigen auBerhalb des Anzeigensammelstreifens werden als Textanzeigen
(Kunsthandel/Antiquitaten, Reiseanzeigen, gerechnet. Sie miissen mindestens 10 Millimeter Hohe haben, sind aber sonst an
Verlags-/Buchanzeigen, Immobilien, Gesundheit) 145 keine Standardhdhen gebunden. Die JF sichert einen Textanschluf an vier Seiten zu.

Der Millimeterzuschlag betrégt 200%. Bei Anzeigengré3en ab 200 Millimetern werden

Stark ermaRigter Grundpreis ) - - .
diese als Inselanzeigen gewertet, wodurch der Millimeterzuschlag auf 50% sinkt.

(Familienanzeigen, Unterrichtsanzeigen, Nachrufe,
Stellenangebote, Vereinsanzeigen) 1,10 (siehe hierzu Seite 5) Fir den Farbabdruck muf3 immer mindestens einen Farbzu-
schlag + 25 % entrichtet werden.

Streifenanzeigen auf Seite 3 und der letzten Seite: 2,40
nur quer von 63 mm bis 130 mm Hohe

Gerne helfen wir lhnen beim Anzeigensatz

Senden Sie uns einfach lhren Text, Bilder und Grafiken. Professionelle Grafiker und
Marketingfachleute erstellen Ihnen daraus vollig unverbindlich eine Anzeigen-
vorlage. Nur wenn Sie sich fir die Verwendung der Vorlage entscheiden, zahlen
Sie einen Kostendeckungsbeitrag von 7,50 Euro (fir Anzeigen bis 100 mm), 15,00

Bei Farbanzeigen wird ein Zuschlag von 25 % berechnet!

Vorzugsplazierungen auf der Seite 3 und der letzten Seite (maximal 6 Text-
spalten /130 mm oder 3 Textspalten/250 mm) nur zum Grundpreis mit 50 %

Zuschlag. Euro (fir Anzeigen bis 390 mm), bzw. 30,00 Euro fiir Anzeige tiber 390 mm). Bei
MindestgroRe fur Vorzugsplazierungen: Abschluf3 von wenigstens 378 An- Abschluf eines Anzeigenvertrages und Zahlung der Satzkosten, gehen die Rechte
zeigenmillimetern! am grafischen Entwurf an Sie Uber, so daf Sie diese Anzeigenvorlage auch fir

andere Publikationen verwenden durfen.



Anzeigenpreise fiir Standardformate

iele Breite x Hohe s/w 4c Breite x Hohe s/w 4c
2/1 Panorama 1081600Eur0  13.520,00 Euro ;ég i?';g - 1.248,00 Euro 1.560,00 Euro
720 x 520 mm — 780 mm
=6.760 mm I
1/1 Seite 4.992,00 Euro 6.240,00 Euro 1/5 Seite 960,00 Euro 1.200,00 Euro
350 x 520 mm 350 x 100 mm
=3.120mm — =600 mm
3/4 Seite 3.600,00 Euro 4.500,00 Euro 1/8 Seite 604,80 Euro 756,00 Euro
350x 375 mm 350 x 63mm
=2250mm =378 mm
[
2/3 Seite 3.206,40 Euro 4.008,00 Euro 1/4 Eckfeld 1.200,00 Euro 1.500,00 Euro
350 x 334 mm 173 x 250 mm
=2.004 mm I =750 mm
1/2 Seite 2.400,00 Euro 3.000,00 Euro 1/8 Eckfeld 624,00 Euro 780,00 Euro
350 x 250 mm 173 x130 mm
=1.500 mm . =390 mm
1/3 Seite 1.603,20 Euro 2.004,00 Euro 1/12 Eckfeld 416,00 Euro 520,00 Euro
350x 167 mm 114 x130 mm
=1.002 mm l =260 mm

Ab Anzeigen mit 390 mm erhalten Sie Alleinplazierungen im redaktionellen Text zu den giltigen Anzeigenpreisen.



StandardmafBe vertikal Sonderformate )

Breite x Hohe s/w 4c Sonderformate
(Anzeigeschluf fir Panorama- und Tunnelanzeigen 10 Werktage vor Erscheinen)

1/6 Seite 832,00 Euro 1.040,00 Euro Panorama
55x520 mm Mindestformat: 2 x 1/8 Seite ausschlie3lich auf Textspalten-
=520 mm basis + 1 Spalte 20 mm fir Bunddurchdruck

1/3 Seite 1.664,00 Euro 2.080,00 Euro Tunnelanzeige
114 x 520 mm Mindestformat: 2 x 1/4 Seite ausschlie3lich auf Textspalten-

=1.040 mm - basis + 1 Spalte 20 mm fur Buchdurchdruck

1/2 Seite 2.496,00 Euro 3.120,00 Euro Inselanzeigen
I 173 x 520 mm - 50% Zuschlag auf den mm-Preis. Mindestformat: 2 Textspalten

=1.560 mm zu 100 mm Hohe.

2/3 Seite 3.328,00 Euro 4.160,00 Euro Textteilanzeigen 55 mm breit s/w

232x520 mm [ | 55 mm hoch s/w
=2.080 mm 200 % Zuschlag auf den mm-Preis. text- und Bildanschlul an

[ | 4 Seiten.

Halbe Mantelseite / Flying Page Gerne verwirklichen wir auch Ihre individuellen Inseratwiinsche.

Festpreis 1. Buch 4c*

Preis auf Anfrage. Als gefalzte Zeitungsseite um das erste Buch ,Politik” oder das 2.
Buch, Kultur" méglich. Es ist nur eine Plazierung pro Ausgabe moglich. Die Belegung
der Flying Page ist abschluf3- bzw. rabattfahig. Formate und weitere Belegungsmog-
lichkeiten auf Anfrage. * Nurals Komplett-Version mit Druck auf AuBen- und Innenseite méglich.



Menge-/Umsatzrabatte

Nach den Umsétzen der letzten 12 Monate. Die Rabatte werden auch nachtréaglich
verrechnet. Sie gelten fur Anzeigen, Beilagen und Banner! Sie kénnen jedoch nicht auf
Sonderaktionen angerechnet werden.

Ab 250  Euro 10,00 % Ab 4.000 Euro 30,00 %
Ab 500  Euro 15,00 % Ab 8000 Euro 35,00 %
Ab 1.000 Euro 20,00 % Ab 16.000 Euro 40,00 %
Ab2.000 Euro 25,00 % Ab 32.000 Euro 45,00 %

Ab 64.000 Euro 50,00 %

Agenturrabatt: 15 %, ab 15.000 Euro Bruttojahresumsatz 20 % Rabatt

Sonderveroffentlichungen

Sonderrubrik REISE:
Zweimal im Jahr, Ausgabe 08 (Februar) und 38 (September).

Sonderbeilage BUCH & MEDIEN:
Viermal im Jahr, vor den Buchmessen (Mdrz und Oktober) und in den Ausgaben 24
(Mai) und 47 (November).

Sonderbeilage LITERATUR:
Zweimal im Jahr, zu den Buchmessen in Frankfurt a. M. und Leipzig
(Marz und Oktober).

Sonderrubrik GESUNDHEIT UND FINANZEN:
Bislang einmal jahrlich im Sommer — zukiinftig eventuell zweimal jahrlich.

Die genauen Termine fiir das jeweilige Jahr erfahren Sie auf Nachfrage bzw.
im Internet unter www.berlinermedienvertrieb.de.

Beilagen 6

Beilagen sind der Zeitung lose beigefiigte Drucksachen. Inhalt und Gestaltung
mussen vor Drucklegung mit dem Verlag abgestimmt werden.

Belegungsmaoglichkeiten: Aboauflage Inland/Kioskauflage Inland

Mindestformat: 148 x 105 mm
Hochstformat: 350 x 260 mm
(Falz auf der Langsseite)

Beilagenformate:

Hochst-/ Papierflachengewicht:  auf Anfrage

Nur Kreuzbruch, Wickel- oder Mittelfalz;
kein Leporello- oder Altarfalz.

Falzarten:

Die Beilagen mussen fur eine maschinelle Verarbeitung geeignet sein. Besteht
die Beilage aus mehreren Teilen, ist eine feste Verbindung dieser Teile erforderlich.
Vorlage eines Musters ist Bedingung.

Beilagenpreise Aboauflage (je Tausend)

bis20g €130,00 bis25g €13500 bis30g € 140,00
bis35g €145,00 bis40g €150,00 bis45g €155,00
bis50g € 160,00 je weitere 5 g Preis auf Anfrage

Beilagenpreise Kioskauflage (je Tausend)

Von der Kioskauflage werden ca. die Halfe der Exemplare verkauft — siehe www.ivw.de.
bis20g € 65,00 bis25g €70,00 bis30g €7500

bis35g € 80,00 bis40g €85,00 bis45g  €90,00

bis50g € 95,00 je weitere 5 g Preis auf Anfrage

Alle Beilagenpreise verstehen sich je Tausend zzgl. 4,60 Euro Portozuschlag und
9,00 Euro Beilegekosten der Druckerei. Hierauf kann weder Agenturrabatt noch
Umsatznachla3 gewahrt werden.

Verbundwerbung: Beilagen, die von mehreren Werbetreibenden gemeinsam
genutzt werden, sind nur nach besonderer Vereinbarung
maoglich. Fr solche Beilagen werden Zuschldge von 50%

auf den Grundpreis berechnet.



Technische Angaben 7

Druckparameter

Druckverfahren
Rollen-Offset

Raster
40-er (1001pi, 200dpi)

Vierfarbdruck
farbseparierte, seitenverkehrte
Negativfilme mit Ausdruck.

Farbbezeichnungen
Schwarz K, Cyan C, Magenta M, Gelb Y

Lichtpunkte
Ein Rastertonwert von 8%
sollte nicht unterschritten werden

Druckunterlagen
Dateien oder repro- und scanféhige Vorlagen

Dateiformate
EPS; TIF; PDF; JPEG

Satzparameter
Heftform
(Breite x Hohe) 380 mm x 578 mm

Satzspiegel
(Breite x Hohe) 350 mm x 520 mm

Spaltenanzahl/ -breite
Zeitung: 6 Spalten —a 55 mm
Buch und Medien: 5 Spalten —a 67 mm

Strichbreite
mindestens 0,2 mm (0,5 pt)

Betriebssystem
Apple Macintosh
Mac OS X

Macintosh-Layoutprogramme
In Desgin CS 2

Macintosh-Grafikprogramme
Photoshop CS 2

lllustrator CS 2

Freehand 8.0

— Nur EPS- oder PostScript-Dateien

mit eingebundenen Schriften

- Keine Office-Dokumente

(Word, PowerPoint, etc., Corel Draw-Dateien
nach vorheriger Absprache)

Bilder:

TIF, JPG, EPS, BMP

(Mindestauflésung 203 dpi);

72 dpi Bilder konnen nicht gedruckt werden.

Bitte beachten Sie
PostScript-Format

(folgende Optionen im
Druckmend einstellen)
PostScript — Level 2 und 3
Datenformat — binar
Zeichensétze - alle beifligen

Datentrager
CD-ROM, keine Disketten oder ZIPs

Anschrift fiir Druckunterlagen
(nach Absprache)

JUNGE FREIHEIT Verlag GmbH & Co.
Druck & Satz

Hohenzollerndamm 27a

10713 Berlin

Méoglichkeiten der Dateniibertagung

FTP und E-Post.

Bitte setzten Sie sich dafir mit unserer Satzabtei-
lung unter 030/86 49 53 22 in Verbindung.

Anlieferung Beilagen

Auftragstermin
2 Wochen vor Erscheinungstag

Versandanschrift

Frankfurter Societats-Druckerei
Kurhessenstr. 4-6

64546 Morfelden-Walldorf
(Industriegebiet Ost)

Anlieferung

Die Beilagen missen einwandfrei verarbeitet,
verpackt und gekennzeichnet sein. Ma3gebend
fur die Beschaffenheit der Beilagen und Lagen-
hohe zwischen 80 und 100 mm auf den Euro-Pa-
letten sind die Richtlinien des Bundesverbandes
DruckeV.
http://www.bvdm-online.de/Aktuelles/Down
loads.php



Bannerwerbung

Superbanner

Der endlos lange Standardbanner in der Horizontalen.

Der Superbanner nutzt die komplette Breite der Internetseite
aus und bietet viel Platz fir umfangreiche Informationen und
die Umsetzung kreativer Lésungen. Durch die dominante
Stellung in der Bannerleiste genie3t er dartber hinaus eine
Ubergrofe Aufmerksamkeit. Mittlerweile z&hlt der Superbanner
neben dem Wolkenkratzer in der Branche zu den erfolgreichsten
Bannerstandards.

Bannerformat: 853 x 90 Pixel
TKP (Rotation): 6,00 Euro/Tsd.
Festpreis Monat: (ca. 5,00-6,00 Euro/Tsd) 2.000,00 Euro

Bis zu 400.000 Seitenansichten. Erscheint bei jedem Seitenaufbau.

Halbbelegung: 1.000,00 Euro

Bis zu 200.000 Mio. Seitenansichten. Erscheint bei jedem 2. Seitenaufbau.
Viertelbelegung: 500,00 Euro

Bis zu 100.000 Mio. Seitenansichten. Erscheint bei jedem 4. Seitenaufbau.

Breiter Wolkenkratzer/Wide Skyscraper

Der Standard fiir extrabreite Werbung im Hochformat.

Das besonders aufféllige Hochformat und die vertikale Plazie-
rung machen Wolkenkratzer zur idealen Werbeflache fir lhre
Kampagne. lhre Werbung steht direkt rechts oben, neben den
Inhalten der Seite, womit sie direkt im Blickfeld Ihrer Zielgruppe
plaziert ist. Die Breite des Banners erlaubt dartber hinaus auch
grofzigigen Einsatz grafischer Elemente.

Bannerformat: 160 x 600 Pixel
TKP (Rotation): 6,00 Euro/Tsd.
Festpreis Monat: (ca. 5,00 -6,00 Euro/Tsd) 2.000,00 Euro

Bis zu 400.000 Seitenansichten. Erscheint bei jedem Seitenaufbau.

Halbbelegung: 1.000,00 Euro

Bis zu 200.000 Seitenansichten. Erscheint bei jedem 2. Seitenaufbau.

Viertelbelegung: 500,00 Euro

Bis zu 100.000 Seitenansichten. Erscheint bei jedem 4. Seitenaufbau.

Ubereckbanner / Tandem Ad

Die Werbeform mit den Interaktionsmaglichkeiten.

Der Ubereckbanner bezeichnet eine Kombination aus den Stan-
dardwerbeformen Superbanner und dem Breiten Wolkenkratzer.
Beide Werbeformen kénnen auch interagieren.

Bannerformat: 853 x 90 Pixel, 160 x 600 Pixel

TKP (Rotation): 10,00 Euro/Tsd.
Festpreis Monat: (ca. 7,50 - 1000 Euro/Tsd) 3.000,00 Euro

Bis zu 400.000 Seitenansichten. Erscheint bei jedem Seitenaufbau.

Halbbelegung: 1.500,00 Euro

Bis zu 200.000 Seitenansichten. Erscheint bei jedem 2. Seitenaufbau.

Viertelbelegung: 750,00 Euro

Bis zu 100.000 Seitenansichten. Erscheint bei jedem 4. Seitenaufbau.

Vertikaler Banner
Die kostengtinstige Alternative.
In der Dossierspalte angesiedelt, bietet diese etwas dezentere

I Werbeform die Méglichkeit fir glinstige Preise auf sich aufmerk-
sam zu machen.
Bannerformat: 120 x 240 Pixel
TKP (Rotation): 3,00 Euro/Tsd.
Festpreis Monat: (ca. 250 - 3,00 Euro/Tsd) 1.000,00 Euro
Bis zu 400.000 Seitenansichten. Erscheint bei jedem Seitenaufbau
Halbbelegung: 500,00 Euro
Bis zu 200.000 Seitenansichten. Erscheint bei jedem 2. Seitenaufbau.
Viertelbelegung: 250,00 Euro

Bis zu 100.000 Seitenansichten. Erscheint bei jedem 4. Seitenaufbau.

Die Reichweite der Internetseite www.jungefreiheit.de kann immer aktuell unter
http://www.berlinermedienvertrieb.de/online-medien/reichweite. html eingesehen
werden.

Inhaltliche und technische Regeln fir Banner konnen ebenfalls auf der Internetseite
http//www.berlinermedienvertrieb.de/online-medien/ eingesehen werden.

Gerne helfen wir auch bei Entwurf und Programmierung von Bannern

Daflr berechnen wir fir reine Textbanner 25,00 Euro. Fir Banner mit Bildern, Logos
und Grafiken 50,00 Euro und fiir animierte Banner einen Betrag von 100,00 Euro
— jeweils unabhdngig von der GréBe. Diese kénnen von |hnen auBBerdem auch
gerne anderweitig verwendet werden.



Leserstruktur 9

JF-Leserstruktur

Hoher Bildungsstand, weit Uberdurchschnittliches Einkommen, Reisefreudigkeit,
QualitatsbewuflStsein und politisches Engagement — mit diesen Eigenschaften he-
ben sich die JF-Leser laut einer Studie der unabhadngigen Kinau Mediaforschung
vom Mai 2008 zum Teil deutlich vom Bevélkerungsdurchschnitt, in manchen Be-
reichen sogar von der als AWA First Class ermittelten Elite ab. Allein 77 Prozent
besitzen das Abitur, rund 61 Prozent ein abgeschlossenes Hochschulstudium.
Mit einem Haushaltseinkommen von durchschnittlich mindestens 2.764 Euro im
Monat verfligen sie Gber mindestens 550 Euro mehr als der Bevélkerungsdurch-
schnitt. Rund 20 Prozent aller JF-Leser haben sogar tber 4.000 Euro monatlich zur
Verfligung. Weit Uber dem Durchschnitt liegt auch der Anteil der Selbstandigen,
Freiberufler und hoheren Beamten.

Gelesen wird die JF Ubrigens sehr griindlich, im Schnitt 90 Minuten. Immerhin 34
Prozent verbringen sogar mehr als zwei Stunden mit der LektUre.

Auch beim direkten Vergleich mit den Lesern der FAZ/FAS schneiden die JF-Leser
deutlich besser ab:

JUNGE FREIHEIT ~ FAZ/FAS  Bevolkerungs-@ (VA¥)

Hochschulreife 77 % 52,8 % 19%
Selbstéandige/Freiberufler 19 % 113% 7%
Beamte geh./hdherer Dienst 13 % 38% 2%

* (VA = 2007/2008 Klassik Il Markte)

Mehr auf den folgenden Seiten

Geschlecht und Alter
Hochster Bildungsabschlufs
Beruflicher Status
Haushaltsnettoeinkommen
Werte

Einstellungen
Freizeitbeschaftigung
Blcher und Horbucher
Kultur

Kurzreisen

Urlaubsreisen

Weinkonsum

@I(l NAU

MEDNAforschung



Leserstruktur

(OKINAU  ceeiest maEES

MEDIAfarschung Frage 44: Thr Alter

i Alter JF-Leser @ 59,2 Jahre

= weiblich @ mannlich O k.A. (fehlend) 50 Tahia e

30-39 Jahre [T 10%

40-49 Jahre [SE] 13%
50-59 Jahre [ 14%
60-69 Jahre [To] 2206
70-79 Jahre [ 18%

80 Jahre und siter [ 12%

kA. [ ]4%



@KINAU  ocom o

MEDIAforschung

2 Junge Freiheit
BVA

Realschule/Mittlere
Reife/10. Klasse POS
(DDR)

16%
e
(Fach-) 44%
Hochschulabschiul 10%

" Die VA webst als hichsten

33%

1
promotion (] 170" st
Hochschulabschiuss Promotion
Habliltation und Habilitation sind hiarin aizo
‘enthalten.

VA = Verbracher- Analyse 5t elne jBhelich von der Axel Springer AG und der Baver Verlsgigruppe
durehgefbhrte Untersuchung Ober Kensumverhalten und Mediennutzung der Deutschen,



©

K| N AU Beruflicher Status

Frage 50: Ihr beruflicher Status?

MED!Aforschung

Selbst. [ Freiberufler
einfacher/mittlerer Angestellter
qualifizierter leitender Angesteliter
Arbeiter

Beamter einfacher/mittlerer Dienst
Beamter gehobener [ hiherer Dienst
Selbstindiger Landwirt

Student/-in Ausbildung

derzeit noch nicht/nicht mehr berufstitig

7

i

27%

19%

19%

1!

2%

13%
2%

—rm
##1]

11%

D Junge Freiheit
BVA

"



KINAU

MEDIAfarschung

Haushaltsnettoeinkommen
Frage 48: Wie hoch ist Ihr durchschnittliches

inkommen Jun ihei = VA
2% DJunge Freiheit

B VA 2007/2008



Leserstruktur

@KINAU P 2 e . e e T

MEDIAforschung

Unabhéngigkeit, sein Leben weitgehend bestimmen kiinnen

gute, vielseitige Bildung e
fiir die Familie da sein, sich fiir die Familie einsetzen
midglichst viel Eigenverantwortung, nicht mehr Staat als nétig
gute Freunde haben, enge Beziehungen zu anderen Menschen —=—AWA 1st
Kinder haben e
Naturerfahrungen, viel in der Natur sein
Erfolg im Beruf e hoen
gepflegtes Aussehen Status 1 [m}.“M:wm
Religion, feste Glaubensiiberzeugung Lebensstil, Anspruchsnivea und
viel iber andere Kulturen lemen Beswrtang nach den ""W"'"' X
viel leisten e ot Sy ven
aktive Teilnahme am politischen Leben, politisch aktiv sein Vergheichbarkeit AWA 1st Class/ JF
viel SpaB haben, das Leben genieBen Abt

Kunstverstindnis, sich viel mit Kunst beschaftigen

0%  10% 0% 30% 40% 50% 60% TO% B0% S0% 100%
= Dies ist kein Vergleich der JF-Leser mit der Gesamtbeviikerung, sondern mit der Oberschicht (Status 1 It. AWA).

= Es zeigen sich erhebliche Abweichungen: JF-Leser sind liberaler als die Vergleichsgruppe (Selbstbestimmung/
Eigenverantwortung), naturverbundener, religitser und politisch aktiver.



(OKINAY  Hnstebuscen S

MEDIAforschung oder auch nicht. Bitte kreuzen Sie jewells an, S
"eher nicht" oder "{iberhaupt nicht" zustimmen

Fiir besondere Qualitat gebe ich gern mehr aus

Ich achte sehr auf meine Gesundheit

Manchmal leiste ich mir ganz bewuBt die beste Qualitit

Ich achte sehr auf gesunde Erndhrung

Markenartikel sind qualitativ besser als markenlose Ware

Um mir etw, Bes. kaufen z. knnen, verz. ich mal auf Anderes
Ich interessierea mich fiir Ge]danlagembgllchkelten

Ich spare jeden Monat eine feste Summe

Bel der Korperpflege schitze ich Prod. chne chemische Zusitze
Ich bin Feinschmecker

Wenn ich die Wahl habe, greife ich lieber zu Naturheilmitteln

Es ist wichtig, Versicherungen gegen alle Risiken abzuschlieBen
Ich kaufe gezielt Natur- und Bio-Prod., auch wenn s. teurer sind
Ich mag Produkte mit einem Hauch von Luxus

Ich kaufe haufig Dinge, d. n. notw. s., um mir Freude zu machen
Ich kaufe hiufig Reformkost

Bei groBeren Anschaff. nehme ich mal einen Kredit in Anspruch

Umgang mit Geld
Qualititsbewusstsein
Gesundheit und Erndhrung

—4—Junge

—=—VaA
2007/2008

0% 10% 0% 30% 40% S50% 60% T0% B0% 90% 100%



Leserstruktur

(OKINAU  Frmtiehinins S

MEDIAforschung kann. Kreuzen Sie bitte bel jeder Tatigkeit an, ob
"weniger gern” oder Gberhaupt nicht" tun.

Biicher lesen
Zeitschriften lesen
Wandem

Gut essen gehen =#—Junge Freiheit
Sich beruflich fortbilden

Gartenarbeit, Pflanzen gy

Heimwerken, Do it yoursalf
Aktivitaten im Verein
Jogging, Walking
Sammeln (Miinzen, Medaillen, Briefm.)
Mit Auto, Motorrad beschéftigen
Ski fahren
Hirbiicher hiren
Wassersport treiben (Surfen, Segeln usw.)
Camping, Zelten
Tennis spielen
Reiten, sich mit Pferden beschaftigen
Angeln
Golf spielen

0% 10% 20% 30% 40% S50% 60% T0% BO% 90% 100%



Konsumanalyse - Bereiche mit deutlich iiberdurchschnittlichem Konsuminteresse der JF-Leser

Kl N AU Biicher und Horbiicher
Frage 34: Wie viele Biicher haben Sie in den letzten 12
MEDIAforschung Frage 35: Wie viele Hérbdcher haben Sie in den letzte;
herunter geladen?

* Mittebwerte sind nur Miherungen
und wurden wie folgt berechnet:

1-2 Blcher = 1,5

5-9 Biicher ) 25% 34 Bochr = 35
10-19 Bucher SN 24% o
10-19 Blcher = 14,5

20 und mehr Biicher [ 24% 20 s - 0

keing Biicher Im betzien Jahr gekauft = 0
keine Biicher in den letzten Monaten gekauft [J 1%

ein Hérbuch gekauft/herunter geladen [ 8%  AWA 1st Class: 7%
mehrere Horbiicher gekauft [T 11% AWA 1st Class: 9%
kein HBrbuch gekauft/herunter geladen [T 7%



Konsumanalyse - Bereiche mit deutlich iiberdurchschnittlichem Konsuminteresse der JF-Leser

@KI NAU ggtag:rvﬂeh&uﬂggermﬁelnsm,m :

MEDIAforschung Frage 33: Wie haufig besuchen Sie Museen, Galerien o

Haufigkei r r r ielh

DJunge Freiheit
regelmiBig 10% DAWA 1st class

LAWA first class; Deutschsprachige
Bevitkerung ab 14 Jahren im
Status 1 [ca. 8,50 Mo, =
Oberschicht




Konsumanalyse - Bereiche mit deutlich iiberdurchschnittlichem Konsuminteresse der JF-Leser

MEDIAforschung Ubernachtung unternommen, die hiichstens 4 Tage
Frage 29: Was war der AnlaB fiir diese Reise(n)?

Anzahl Kurzreisen Anl iir di iseln
nge Freihei V
Erholung |Tewe
17% S Besichtigung, 58%n
I = F

3%
i . Stadtereise T O Junge Freiheit
e — >— 68% der JF-leser >\ i, oo OVA
Vergniigen ﬁ
dred oder
R esatanet 3"
Kurzreisen _

Fitness-, T
Wellness-Urlaub im

= JF-Leser unternehmen mehr als doppelt so viele Kurzreisen wie der Bevilkerungsdurchschnitt
und kinnen daher auch sehr viel mehr Anlasse fiir diese Reisen angeben.

= Die mit Abstand héufigsten Reisegriinde sind kultureller Art.



Konsumanalyse - Bereiche mit deutlich iiberdurchschnittlichem Konsuminteresse der JF-Leser

@ KI NAU gﬂﬁ:ﬁﬁ'ﬁ?w vergangenen 12 Monaten ei

Tage oder ldnger dauerten?
MED!
EDIAforschung Frage 31: Wohin ging(en) diese Urlaubsreise(n)?

Anzahl Urlaubsreisen iel ri
Junge Freiheit @ 1,2/ VA @ 0,7
2 Junge
Urlaubsreise 46 Deutschland 20%
BVA
Urlaubsziel im
zwel 21% N 63%
= " T ——
drei und mehr 10% Urlaubsziel in 16%
Urbaubsreisen [ 204, Ubersee 4%
-
keine 30%
Urlaubsreise 449

= Auch Urlaubsreisen werden von JF-Lesern deutlich iiberdurchschnittlich hdufig durchgefiihrt.
= Bevorzugte Reiseziele liegen in Europa.



Konsumanalyse - Bereiche mit deutlich iiberdurchschnittlichem Konsuminteresse der JF-Leser

@ KI NAU gg?ll::!(:i? ::IHT trinken Sie Wein?

MEDIAforschung Frage 25: Und wie viele Euro geben Sie no

Weinkonsum Haufigkeit Ausgabe pro Flasche Wein
A
O regelmiiBig @ gelegentlich unter 3,00 Euro =E%
@ ni O k.A.
e 3,00 bis unter 4,00 Euro [ 18%

4,00 bis unter 6,00 Euro =33%
6,00 bis unter 8,00 Euro [ ] 230
8,00 Euro und mehr [ 15%
KA. [ |s%

ey

| VA: "trinke nie Wein": 30%

= JF-Leser sind hdufig Weintrinker: Wahrend 30% der erwachsenen Gesamtbevilkerung
angeben, nie Wein zu trinken, liegt dieser Wert bei den JF-Lesern nur bei 13%.

* AuBerdem geben die JF-Leser fiir Ihre Weinflasche durchschnittlich knapp % mehr aus.



Allgemeine Geschéftsbedingungen 22

1,Anzeigenauftrag”im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber ist gegentber Kaufleuten die Haftung fur grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen missen - aufler
in der Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
2 Wird ein Vertrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, geltend gemacht werden.

unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der 8 Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch - und nur s/w — geliefert. Der Auftraggeber
tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachla dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt
die Nichterfullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
3 Auftrége fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaRen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, mitgeteilt werden.

bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen 9 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche, tatsachliche
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dal dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluf8 mitgeteilt werden Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen

Rubrik abgedruckt, ohne daB dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf, 10 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage

nach Veroffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung st innerhalb der laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

4Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,

werden als solche vom Verlag mit dem Wort,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
11 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der

Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Vertrages bis zur Bezahlung zu-
rickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrage abhangig zu machen.

5 Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstoRt, oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden. Beila-
genauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen beinhalten, werden aus diesen Grinden nicht angenommen. 12 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch ein Belegexemplar. Je nach Art und Umfang des
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt. Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitt, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung

6 Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen des Vierlages tiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert

derVerlag unverzlglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die firr den belegten Titel tbliche Druckqualitét 13 Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maéglichkeiten. gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
7 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der Auftraggeber zu tragen.

der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem 14 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die
Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. LaB3t der Verlag eine ihm hierfir gestellte Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus
positiver Forderungsverletzung, Verschulden beiVertragsabschlu und unerlaubter Handlung sind —auch 16 Fur Kollektive, Sonderausgaben, Beilagen und Veroffentlichungen mit erkennbarer besonderer Gestal-
bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der tung koénnen besondere Preise, Schlu3- und Ricktrittstermine festgelegt werden.

Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur die betreffende

Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz oder grobe Fahrléssigkeit des Verlegers,

seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlegers fiir Schaden wegen

des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt. Im kaufméannischen Geschaftsverkehr haftet

derVerlag dartiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen; in den tbrigen Féllen

15 Erflllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages.



Zusatzliche Geschiftsbedingungen

A Die Allgemeinen und die Zusétzlichen Geschaftsbedingungen, die Auftragsbestatigung und die jeweils
gultige Preisliste des Verlags sind fur jeden Auftrag ma3gebend. Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst
nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich. Der Geltung der Allgemeinen Ge-
schéftsbedingungen des Auftraggebers wird hiermit ausdriicklich widersprochen. Die aus der Preisliste,
Rechnung und dem Auftrag ersichtlichen Nachldsse gelten nur bei Einhaltung der bei Vertragsabschluf3
vereinbarten Zahlungsmodalitaten.

B Mit der Auftragserteilung bestatigt der Auftraggeber, daf3 er samtliche zur Verwertung seiner an den
Verlag Ubergebenen Druckunterlagen erforderlichen Urheber-, Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte inne hat. Der Auftraggeber alleine haftet fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der von ihm
zurVerfligung gestellten Unterlagen und stellt der Verlag von allen wie auch immer gearteten Anspriichen
Dritter wegen des Inhalts und der Herkunft, insbesondere von Anspriichen wettbewerbsrechtlicher, per-
sonlichkeitsrechtlicher oder urheberrechtlicher Art, unverziglich frei, die wegen der Veréffentlichung von
Dritten gegen den Verlag geltend gemacht werden. Der Auftraggeber ersetzt dem Verlag dartiber hinaus
jeden durch die Veroffentlichung der Unterlagen entstandenen Schaden. Durch die Erteilung eines Anzei-
genauftrages verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatsachliche Behauptungen der 6ffentlichen Anzeige bezieht, nach MaRgabe des jeweils gliltigen
Anzeigentarifes zu tragen — auch bei stornierten Auftragen. Der Verlag ist nicht verpflichtet zu prifen, ob
durch die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter beeintrachtigt oder verletzt werden.

C Bei hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme oder Betriebsstérungen hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80% der vereinbarten Auflage oder der auf andere
Weise vom Verlag zugesicherten Auflage erflllt sind. Bei geringeren Auslieferungen wird der Rechnungs-
betrag im gleichen Verhdltnis gekurzt, in dem die vereinbarte Auflage zur tatséchlich ausgelieferten Auflage
steht. Alle weiteren Anspriiche auf Erfillung oder Schadenersatz sind ausgeschlossen.

D Die Ubersendung von mehr als 3 (drei) Druckvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der
Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen
Auswirkungen auf Plazierung und Druckqualitét verursachen, die nicht zu Reklamationen berechtigen.
Die dadurch entstehenden Mehrkosten hat der Auftraggeber zu tragen.

E Die angegebenen Formate sind Arbeitsformate und kénnen sich durch Beschnitt, Skalierung oder verarbei-
tungsspezifische Bedingungen geringfligig verandern. Dies stellt keinen Grund zur Beanstandung dar.

F Bei Anzeigenschaltungen hat der Auftraggeber mangels anderweitiger schriftlicher Vereinbarungen kein
Mitspracherecht in Bezug auf die Gestaltung der Druckschrift, die Plazierung der Anzeige, deren sekundare
Umrahmung oder sonstige Umfeld- und Produktgestaltung.

G Die angebotenen Anzeigen-, Dienstleistungs- und Materialpreise sind variable momentan kalkulierte
Marktpreise. Steigende oder sinkende Preise von Zulieferern und Partnerunternehmen werden an den
Auftraggeber weitergegeben und berechtigen nicht zur Vertragskiindigung oder Zahlungsverweigerung.
Eine begriindete Preissteigerung von 20% der Einzelposten gegentiber dem Vertragspreis gilt als markt-
und geschaftsublich.

H Sind etwaige Méangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst
beim Druckvorgang oder nach Fertigstellung deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungentigendem Ab-
druckkeine Anspriiche gegen den Verlag. Das gleiche gilt bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen, wenn

der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf Fehler hinweist. Der Verlag
muf sich die Berechnung entstehender Mehrkosten fur Reproduktion und Satz vorbehalten. Fehlende
oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fiir den Auftraggeber.

1 Bei fernmiindlich oder elektronisch aufgegebenen Anzeigen oder Anderungen von Anzeigen (iber-
nimmt der Verlag keine Haftung fur die Richtigkeit der Ubertragung und deren Auswertung. Der Verlag
wendet bei der Entgegennahme und Priifung aller Unterlagen die geschaftstbliche Sorgfalt an, haftet
jedoch nicht, wenn sie von dem Auftraggeber irregefihrt oder getduscht wird.

J Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen dafir Sorge zu tragen, daR die
Ubermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm tbermittelten
Datei oder E-Post Computerviren, wird diese Datei oder Nachricht geldscht, ohne dal der Kunde
hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behdlt sich vor, den Kunden oder Absender auf
Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch die Gbermittelten Computerviren dem Verlag
Schéden entstanden sind.

K Bei Verlust oder Beschadigung von Beilagen steht der Verlag nur fur diejenige Sorgfalt ein, welche sie
in eigenen Angelegenheiten anzuwenden pflegt.

L Der Verlag haftet nicht fur unverlangt eingesandte Unterlagen aller Art.
M Plazierungswiinsche werden nicht als Bedingungen eines Auftrages entgegengenommen.

N Werden bei VertragsabschluB und bei der Bereitstellung der Druckunterlagen keine konkreten Angaben
Uber Rahmung, Farbe, Helligkeit, Kontrast und Raster gemacht, so bestimmt der Verlag nach billigem
Ermessen. Ein diesbezlgliches Reklamationsrecht seitens des Auftraggebers besteht nicht.

0 Wenn nicht anders vereinbart, werden Auftrdge innerhalb von 12 (zwolf) Monaten umgesetzt. Der
Vertragszeitraum beginnt mit der Auftragserteilung. Kann der Auftrag vom Verlag innerhalb des ver-
einbarten Vertragszeitraumes aus internen wirtschaftlichen, personellen oder anderweitig wichtigen
Griinden nicht abgewickelt werden, wird dieser Vertrag ohne Verpflichtung auf Erfillung oder Leistung
von Schadenersatz hinfallig. Der Auftraggeber wird dariiber rechtzeitig informiert.

P Der Versand der Belege erfolgt durch schriftlichen Auftrag und auf Gefahr des Auftraggebers. Die
Haftung fur Transportschaden wird nicht Gbernommen. Der Versand erfolgt, sofern nicht anders ver-
einbart, nach Ermessen vom Verlag.

Q Die im Rahmen der Geschéftsbeziehung bekannt gewordenen Daten werden entsprechend den
gesetzlichen Bedingungen und der wirtschaftlichen Notwendigkeit elektronisch bearbeitet und
gespeichert.
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