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Haushaltsnettoeinkommen
Frage 48: Wie hoch ist Ihr durchschnittliches

O Junge Freiheit
EVA 2007/2008
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MI 0 forschung

Unabh#ngigkeit, sein Leben weitgehend bestimmen kiinnen
gute, vielseitige Bildung

filr die Familie da sein, sich fiir die Familie einsetzen
mibglichst viel Eigenverantwortung, nicht mehr Staat als nétig
gute Freunde haben, enge Beziehungen zu anderen Menschen
Kinder haben

Naturerfahrungen, viel in der Natur sein

Erfolg im Beruf

gepflegtes Aussehen

Religion, feste Glaubensiberzeugung

viel (iber andere Kulturen lemen

viel leisten

aktive Teillnahme am politischen Leben, politisch aktiv sein
viel Spall haben, das Leben geniefien
Kunstversténdnis, sich viel mit Kunst beschaftigen

0% 0% 0% 0% 40% S50% 60% T0% 80% 90% 100%
* Dies ist kein Vergleich der JF-Leser mit der Gesamtbevilkerung, sondern mit der Oberschicht (Status 1 It. AWA).

* Es zeigen sich erhebliche Abweichungen: JF-Leser sind liberaler als die Vergleichsgruppe (Selbstbestimmung/
Eigenverantwortung), naturverbundener, religitser und politisch aktiver.
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Umgang mit Geld

Qualitatsbewusstsen

Gesundheit und Erndhrung

Fur besondere Quabitat gehe woh gern mehe aus
Ich achte sehr auf meine Gesundheit =t=Junge
anchmal letste ich mir ganz bewufll de beste Quahiat
Ich achte sehr auf gesunde Erndhrung ——VA
Markenartiuel sing qualitativ besser als markeniose Ware 1007 /2008

Um mir etw. Bes. kaufen z. kbnnen, verz. ich mal auf Anderes
Ich interessiere mich fir Geldanlagemdé&glichkeiten
Ich spare jeden Monat eine feste Summe
Bei der Kérperpflege schitze ich Prod. ohne chemische Zusitze
Ich bin Feinschmecker
Wenn ich die Wahl habe, greife ich lieber zu Naturheilmitteln
Es ist wichtig, Versicherungen gegen alle Risiken abzuschliefien
Ich kaufe gezielt Natur- und Bio-Prod., auch wenn s. teurer sind
Leh mag Produkts mit sinem Haudh vion Lusous
Ich kaufe hiufig Dinge, 4. n sobw. 5., um mic Freude o machen
Ich kaufe hiufig Reformkost
Bei groBeren Anschaff. nehme ich mal einen Kredit in Anspruch
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(@KINAU  Fezstescirigung

Wi T forschung kann. Kreuzen Sle bitte bel jeder an,
"weniger gemn” oder Gberhaupt tun.

Gartenarbeit, Pflanzen —a=VA

Wassersport treiben (Surfen, Segeln usw.)
Camping, Zelten

Tennis spielen

Reiten, sich mit Pferden beschaftigen
Angeln

Golf spielen



Konsumanalyse - Bereiche mit deutlich iiberdurchschnittlichem Konsuminteresse der JF-Leser
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117 A forschung

3-4 Biicher [ 17% et i i R M
1-2 Biicher = 1,5
5-9 Biicher [ 25% séiandiin
10-19 Biicher [T 249% .
10-1% Blcher = 14,5
20 und mehr Bicher [ 24% 20 und metv Bacher = 20
lomrwe Blacher im etzten Jahr gelault = 0

ein Hrbuch gekauft/herunter geladen [TT]8%  AWA 1st Class: 7%
mehrere Horbiicher gekauft [ 11%  AWA 1st Class: 9%
kein Horbuch gekauft/herunter geladen [T 75%



Konsumanalyse - Bereiche mit deutlich iiberdurchschnittlichem Konsuminteresse der JF-Leser
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MITH A forschung Frage 33: Wie

OJunge Freiheit
OAWA 1st class




Konsumanalyse - Bereiche mit deutlich iiberdurchschnittlichem Konsuminteresse der JF-Leser

KINA —
@W—:A U Frage 28: Haben Sie in den Vergangenen 12

unternommen, die hochstens 4 Tags
Frage 29: Was war der Anlall fir diese Reise(n)?

Anzahl Kurzreisen Anlass fiir die Kurzreise(n)

= JF-Leser unternehmen mehr als doppelt so viele Kurzreisen wie der Bevilkerungsdurchschnitt
und kénnen daher auch sehr viel mehr Anlasse fiir diese Reisen angeben.

* Die mit Abstand héufigsten Reisegriinde sind kultureller Art.




Konsumanalyse - Bereiche mit deutlich iiberdurchschnittlichem Konsuminteresse der JF-Leser

MET Tage oder lénger daverten?
Frage 31: Wohin ging(en) diese Urlaubsreise(n)?

@KINAU e 3 e S s vt

Anzahl Urlaubsrei Ziel der Urlaubsrei
Junge Freiheit @ 1,2/ VA @ 0,7

J a
eine 35% Urlaubsziel in 49% :l::i?;“
Urlaubsrese Deutschiand 20%
BVA
Urlaubsziel im
zwei 21% 63%
e [ e

drel und mehr 10% Urlaubsziel in 16%
Urlaubsreisen W o4, 4%
-
keineg 30%
Urlaubsreise 449

= Auch Urlaubsreisen werden von JF-Lesern deutlich iiberdurchschnittlich hdufig durchgefiihrt.
= Bevorzugte Reiseziele liegen in Europa.



Konsumanalyse - Bereiche mit deutlich iiberdurchschnittlichem Konsuminteresse der JF-Leser
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M A forschung Frage 25: Und wie viele Euro geben Sie
Weinkonsum Héufigkeit Ausgabe pro Flasche Wein
) Freiheit @ € 5,60/ VA 0 € 4.26
BregelmdBig o gelegentlich unter 3,00 Euro =E!h
e — 3,00 bis unter 4,00 Euro [ 18%

\ﬁm Wein:  30% |

* JF-Leser sind hdufig Weintrinker: Wihrend 30% der erwachsenen
angeben, nie Wein zu trinken, liegt dieser Wert bei den JF-Lesern nur bei 13%.

= AuBerdem geben die JF-Leser fiir Thre Weinflasche durchschnittlich knapp %4 mehr aus.




Allgemeine Geschéftsbedingungen 22

1,Anzeigenauftrag”im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber ist gegenUber Kaufleuten die Haftung fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen mussen - aufler
in der Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
2 Wird einVertrag aus Umstanden nicht erflllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, geltend gemacht werden.

unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der 8 Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch — und nur s/w - geliefert. Der Auftraggeber
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachla dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt
die Nichterflllung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
3 Auftrége fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaRen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, mitgeteilt werden.

bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen 9 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche, tatsachliche
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dal dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschlul8 mitgeteilt werden Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen

Rubrik abgedruckt, ohne daf dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf, 10 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage

nach Veréffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fr
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

4Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,

werden als solche vom Verlag mit dem Wort,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
11 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der

Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Vertrages bis zur Bezahlung zu-
rickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrdge abhangig zu machen.

5 Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstol3t, oder deren Verdffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fur Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden. Beila-
genauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen beinhalten, werden aus diesen Griinden nicht angenommen. 12 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch ein Belegexemplar. Je nach Art und Umfang des
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverztglich mitgeteilt. Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitt, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung

6 Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen
N o h 9 9 des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert

derVerlag unverzlglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel tibliche Druckqualitat 13 Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fir vom Auftraggeber
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten. gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat
7 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstéandigem Abdruck der Auftraggeber zu tragen.

der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem 14 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. L4t der Verlag eine ihm hierfiir gestellte Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgédngigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus
positiver Forderungsverletzung, Verschulden beiVertragsabschlu und unerlaubter Handlung sind —auch 16 Fur Kollektive, Sonderausgaben, Beilagen und Veroffentlichungen mit erkennbarer besonderer Gestal-
bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriche aus Unmaglichkeit der tung kénnen besondere Preise, Schlu3- und Ruicktrittstermine festgelegt werden.

Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende

Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz oder grobe Fahrldssigkeit des Verlegers,

seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlegers fuir Schaden wegen

des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet

derVerlag dartber hinaus auch nicht fir grobe Fahrldssigkeit von Erfullungsgehilfen; in den tibrigen Féllen

15 Erfillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages.



Zusatzliche Geschiftsbedingungen 23

A Die Allgemeinen und die Zusatzlichen Geschéftsbedingungen, die Auftragsbestatigung und die jeweils der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der néchstfolgenden Anzeige auf Fehler hinweist. Der Verlag
gultige Preisliste des Verlags sind fur jeden Auftrag maBgebend. Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst muB sich die Berechnung entstehender Mehrkosten fiir Reproduktion und Satz vorbehalten. Fehlende
nach schriftlicher Bestdtigung durch den Verlag rechtsverbindlich. Der Geltung der Allgemeinen Ge- oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fir den Auftraggeber.

schaftsbedingungen des Auftraggebers wird hiermit ausdricklich widersprochen. Die aus der Preisliste,
Rechnung und dem Auftrag ersichtlichen Nachldsse gelten nur bei Einhaltung der bei Vertragsabschluf3
vereinbarten Zahlungsmodalitaten.

1 Bei fernmiindlich oder elektronisch aufgegebenen Anzeigen oder Anderungen von Anzeigen (iber-
nimmt der Verlag keine Haftung fir die Richtigkeit der Ubertragung und deren Auswertung. Der Verlag
wendet bei der Entgegennahme und Prifung aller Unterlagen die geschéftstibliche Sorgfalt an, haftet
B Mit der Auftragserteilung bestatigt der Auftraggeber, daf3 er samtliche zur Verwertung seiner an den jedoch nicht, wenn sie von dem Auftraggeber irregefiihrt oder getduscht wird.

Verlag Ubergebenen Druckunterlagen erforderlichen Urheber-, Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte inne hat. Der Auftraggeber alleine haftet fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der von ihm
zur Verfligung gestellten Unterlagen und stellt der Verlag von allen wie auch immer gearteten Anspriichen
Dritter wegen des Inhalts und der Herkunft, insbesondere von Anspriichen wettbewerbsrechtlicher, per-
sonlichkeitsrechtlicher oder urheberrechtlicher Art, unverziglich frei, die wegen der Veréffentlichung von
Dritten gegen den Verlag geltend gemacht werden. Der Auftraggeber ersetzt dem Verlag dartiber hinaus
jeden durch die Veroffentlichung der Unterlagen entstandenen Schaden. Durch die Erteilung eines Anzei-
genauftrages verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die KBei Verlust oder Beschadigung von Beilagen steht der Verlag nur fir diejenige Sorgfalt ein, welche sie
sich auf tatsachliche Behauptungen der 6ffentlichen Anzeige bezieht, nach MaRgabe des jeweils giltigen in eigenen Angelegenheiten anzuwenden pflegt.

Anzeigentarifes zu tragen — auch bei stornierten Auftragen. Der Verlag ist nicht verpflichtet zu prifen, ob
durch die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter beeintrachtigt oder verletzt werden.

J Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen daftr Sorge zu tragen, dal die
Ubermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm bermittelten
Datei oder E-Post Computerviren, wird diese Datei oder Nachricht gelscht, ohne da3 der Kunde
hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behélt sich vor, den Kunden oder Absender auf
Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch die Ubermittelten Computerviren dem Verlag
Schaden entstanden sind.

L Der Verlag haftet nicht fir unverlangt eingesandte Unterlagen aller Art.

o : ] . M Plazierungswiinsche werden nicht als Bedingungen eines Auftrages entgegengenommen.
C Bei hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme oder Betriebsstérungen hat der Verlag Anspruch auf

volle Bezahlung der Anzeigen, wenn die Auftrige mit 80% der vereinbarten Auflage oder der auf andere N Werden bei VertragsabschluB und bei der Bereitstellung der Druckunterlagen keine konkreten Angaben
Weise vom Verlag zugesicherten Auflage erfiillt sind. Bei geringeren Auslieferungen wird der Rechnungs- tber Rahmung, Farbe, Helligkeit, Kontrast und Raster gemacht, so bestimmt der Verlag nach billigem
betrag im gleichen Verhaltnis gekuirzt, in dem die vereinbarte Auflage zur tatséchlich ausgelieferten Auflage Ermessen. Ein diesbeztigliches Reklamationsrecht seitens des Auftraggebers besteht nicht.

steht. Alle weiteren Anspriiche auf Erfllung oder Schadenersatz sind ausgeschlossen. 0 Wenn nicht anders vereinbart, werden Auftrdge innerhalb von 12 (zwdlIf) Monaten umgesetzt. Der
D Die Ubersendung von mehr als 3 (drei) Druckvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Vertragszeitraum beginnt mit der Auftragserteilung. Kann der Auftrag vom Verlag innerhalb des ver-
Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen einbarten Vertragszeitraumes aus internen wirtschaftlichen, personellen oder anderweitig wichtigen
Auswirkungen auf Plazierung und Druckqualitit verursachen, die nicht zu Reklamationen berechtigen. Grunden nichtabgewickelt werden, wird dieser Vertrag ohne Verpflichtung auf Erfillung oder Leistung
Die dadurch entstehenden Mehrkosten hat der Auftraggeber zu tragen. von Schadenersatz hinfillig. Der Auftraggeber wird dartiber rechtzeitig informiert.

E Die angegebenen Formate sind Arbeitsformate und konnen sich durch Beschnitt, Skalierung oder verarbei-

P Vi | fol h schriftlichen Auf f Gefah Auf . Di
tungsspezifische Bedingungen geringflgig verandern. Dies stellt keinen Grund zur Beanstandung dar. Der Versand der Belege erfolgt durch schriftlichen Auftrag und auf Gefahr des Auftraggebers. Die

Haftung fur Transportschaden wird nicht Gbernommen. Der Versand erfolgt, sofern nicht anders ver-
F Bei Anzeigenschaltungen hat der Auftraggeber mangels anderweitiger schriftlicher Vereinbarungen kein einbart, nach Ermessen vom Verlag.
Mitspracherecht in Bezug auf die Gestaltung der Druckschrift, die Plazierung der Anzeige, deren sekundare

Umrahmung oder sonstige Umfeld- und Produkigestaltung, Q Die im Rahmen der Geschéftsbeziehung bekannt gewordenen Daten werden entsprechend den

gesetzlichen Bedingungen und der wirtschaftlichen Notwendigkeit elektronisch bearbeitet und
G Die angebotenen Anzeigen-, Dienstleistungs- und Materialpreise sind variable momentan kalkulierte gespeichert.

Marktpreise. Steigende oder sinkende Preise von Zulieferern und Partnerunternehmen werden an den
Auftraggeber weitergegeben und berechtigen nicht zur Vertragskiindigung oder Zahlungsverweigerung.
Eine begriindete Preissteigerung von 20% der Einzelposten gegentiber dem Vertragspreis gilt als markt-
und geschéftsublich.

H Sind etwaige Mdngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst
beim Druckvorgang oder nach Fertigstellung deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungentigendem Ab-
druckkeine Anspriiche gegen den Verlag. Das gleiche gilt bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen, wenn
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